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Wie zufrieden sind Sie mit der

58,4%

19,5%

6,1%
0,9%

Ortsbild, Ortskern und Platze
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35,6%

16,7%

2,7%

. 5,2%

Lebensqualitat in Naturns insgesamt:
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Verkehr, Mobilitdt und Parkraum
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Freizeit- und Sportanlagen
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5,5%

5,8%
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Bildungs- und Kulturveranstaltungen

Wohnungssituation
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Handel- und Dienstleistungsangebot
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Entwicklung der Landwirtschaft im Tal
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Entwicklung von Industrie und Handwerk
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Erhalt von Natur & Landschaft Kinderbetreuungsangebote
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Moglichkeiten der Burgerbeteiligung
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